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一、报告报价

《2023-2029年中国网络购物行业分析与市场运营趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国网络购物行业分析与市场运营趋势报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章&emsp;网络

购物相关概述  1.1&emsp;电子商务的定义及分类  1.1.1&emsp;电子商务的定义  1.1.2&emsp;电子

商务的分类  1.1.3&emsp;网购常见交易方式  1.2&emsp;网络购物的定义及分类  1.2.1&emsp;网络

购物的基本概念  1.2.2&emsp;网络购物的分类  1.2.3&emsp;网络购物市场规模定义  1.3&emsp;网

络购物的优势及缺点  1.3.1&emsp;网络购物带来便利  1.3.2&emsp;网络购物带来经济利益 

1.3.3&emsp;网络购物存在诸多顾虑     第二章&emsp;中国网络购物的发展环境分析  2.1&emsp;经

济环境  2.1.1&emsp;国内生产总值  2.1.2&emsp;经济结构转型  2.1.3&emsp;消费品零售总额 

2.1.4&emsp;居民消费价格  2.1.5&emsp;宏观经济趋势  2.2&emsp;政策环境  2.2.1&emsp;电子商务

促进政策  2.2.2&emsp;&ldquo;新消法&rdquo;网购规定解读  2.2.3&emsp;跨境电商政策扶持密集 

2.2.4&emsp;网络团购政策环境分析  2.2.5&emsp;网络购物支付政策分析  2.3&emsp;产业环境 

2.3.1&emsp;技术层环境  2.3.2&emsp;商务层环境  2.3.3&emsp;社会层环境     第三章&emsp;网络购

物市场发展分析  3.1&emsp;网络购物市场的发展  3.1.1&emsp;网络购物市场规模  3.1.2&emsp;网

购市场消费格局  3.1.3&emsp;B2C市场规模分析  3.2&emsp;美国  3.2.1&emsp;美国网购市场结构

分析  3.2.2&emsp;美国移动电商发展规模  3.2.3&emsp;美国网购退换货服务  3.2.4&emsp;美国服

装网购市场前景  3.3&emsp;英国  3.3.1&emsp;英国网购媒介分析  3.3.2&emsp;英国网购服务质量 

3.3.3&emsp;英国网购安全措施  3.3.4&emsp;英国网购市场机遇  3.4&emsp;德国  3.4.1&emsp;德国

网购发展环境  3.4.2&emsp;德国网购市场规模  3.4.3&emsp;德国网购安全保障  3.5&emsp;法国 

3.5.1&emsp;法国网购市场运行状况  3.5.2&emsp;法国电商网站竞争格局  3.5.3&emsp;法国网络购

物市场问题  3.6&emsp;其他国家或地区  3.6.1&emsp;拉美地区网购规模  3.6.2&emsp;日本网购市

场规模  3.6.3&emsp;俄罗斯网购规模     第四章&emsp;中国网络购物市场发展分析  4.1&emsp;中

国网络购物市场SWOT分析  4.1.1&emsp;优势（Strength）  4.1.2&emsp;劣势（Weakness） 

4.1.3&emsp;机会（Opportunity）  4.1.4&emsp;威胁（Threats）  4.2&emsp;中国网络购物市场发

展规模  4.2.1&emsp;网络购物用户规模  4.2.2&emsp;网络购物交易规模  4.2.3&emsp;网购市场品

牌渗透率  4.2.4&emsp;网购市场行业热点  4.3&emsp;B2C网络购物市场发展态势  4.3.1&emsp;B2C

网购交易规模  4.3.2&emsp;B2C网购市场份额  4.3.3&emsp;B2C网购竞争格局  4.4&emsp;C2C网络

购物市场发展分析  4.4.1&emsp;C2C网购交易规模  4.4.2&emsp;C2C海淘模式分析 

4.4.3&emsp;C2C电商税收问题  4.5&emsp;海外网络购物市场发展状况  4.5.1&emsp;海外网购用户



规模  4.5.2&emsp;海外网购品类分布  4.5.3&emsp;海外网购消费行为  4.5.4&emsp;海外网购存在

问题  4.6&emsp;社交化网络购物市场发展分析  4.6.1&emsp;社交化网购市场潜力  4.6.2&emsp;社

交化网购意愿分析  4.6.3&emsp;社交化网购消费行为     第五章&emsp;移动网络购物市场发展分

析  5.1&emsp;移动网络购物发展概况  5.1.1&emsp;移动网购生命周期  5.1.2&emsp;移动网购发展

优势  5.1.3&emsp;移动网购发展问题  5.2&emsp;移动网络购物市场发展态势  5.2.1&emsp;移动网

购规模分析  5.2.2&emsp;移动网购竞争格局  5.2.3&emsp;移动网购需求分析  5.3&emsp;移动网络

购物APP使用分析  5.3.1&emsp;移动网购APP覆盖率  5.3.2&emsp;移动网购APP活跃用户数 

5.3.3&emsp;移动网购APP首选率  5.4&emsp;移动网络购物用户结构分析  5.4.1&emsp;性别结构 

5.4.2&emsp;年龄结构  5.4.3&emsp;地域结构  5.4.4&emsp;学历结构  5.4.5&emsp;职业结构 

5.4.6&emsp;收入结构     第六章&emsp;网购市场重点品类发展分析  6.1&emsp;服装网购市场分析

 6.1.1&emsp;服装网购发展历程  6.1.2&emsp;服装电商发展模式  6.1.3&emsp;服装网购市场规模 

6.1.4&emsp;&ldquo;互联网+服装&rdquo;发展潜力  6.2&emsp;家电网购市场分析  6.2.1&emsp;家

电网购市场规模  6.2.2&emsp;家电网购竞争格局  6.2.3&emsp;家电网购营销手段  6.2.4&emsp;家

电网购发展走势  6.3&emsp;美妆网购市场分析  6.3.1&emsp;美妆网购市场规模  6.3.2&emsp;移动

美妆运营模式  6.3.3&emsp;移动美妆未来趋势  6.4&emsp;母婴网购市场分析  6.4.1&emsp;母婴电

商生态圈  6.4.2&emsp;母婴网购市场规模  6.4.3&emsp;母婴电商发展趋势  6.5&emsp;图书网购市

场分析  6.5.1&emsp;图书网购消费两极分化  6.5.2&emsp;天猫发力图书网购市场  6.5.3&emsp;图

书网络购物发展前景  6.6&emsp;食品网购市场分析  6.6.1&emsp;食品网购交易规模  6.6.2&emsp;

食品网购用户分析  6.6.3&emsp;食品网购竞争格局  6.6.4&emsp;生鲜电商发展态势     第七

章&emsp;中国团购市场发展分析  7.1&emsp;中国团购市场发展规模  7.1.1&emsp;行业生命周期 

7.1.2&emsp;团购用户规模  7.1.3&emsp;团购成交规模  7.1.4&emsp;团购竞争格局  7.1.5&emsp;区

域市场格局  7.2&emsp;中国团购网站运行分析  7.2.1&emsp;团购网站竞争力比较  7.2.2&emsp;团

购网站网络口碑  7.2.3&emsp;团购网站品牌渗透率  7.3&emsp;中国团购售后服务用户满意度分

析  7.3.1&emsp;团购用户整体满意度  7.3.2&emsp;团购单品满意度分析  7.3.3&emsp;用户满意度

影响因素  7.4&emsp;中国团购市场前景预测  7.4.1&emsp;团购市场规模预测  7.4.2&emsp;团购市

场趋势分析  7.4.3&emsp;团购市场影响因素预测     第八章&emsp;中国网络购物用户分析 

8.1&emsp;网络购物用户结构特征  8.1.1&emsp;性别结构  8.1.2&emsp;年龄结构  8.1.3&emsp;学历

结构  8.1.4&emsp;职业结构  8.1.5&emsp;收入结构  8.2&emsp;网络购物用户行为特征  8.2.1&emsp;

网购场景  8.2.2&emsp;网购决策  8.2.3&emsp;网购行为  8.2.4&emsp;网购花费  8.3&emsp;网购用户

购物偏好分析  8.3.1&emsp;优惠方式偏好  8.3.2&emsp;品类偏好分布  8.3.3&emsp;网购手机偏好 

8.4&emsp;网购用户满意度分析  8.4.1&emsp;网购满意度影响因素  8.4.2&emsp;网购零售满意度

分析  8.4.3&emsp;退换货服务满意度  8.4.4&emsp;网购商品评论分析  8.5&emsp;网络购物用户培



育分析  8.5.1&emsp;抓取新用户  8.5.2&emsp;提高重复购买率  8.5.3&emsp;减少用户流失     第九

章&emsp;综合类网络购物平台发展分析  9.1&emsp;淘宝  9.1.1&emsp;淘宝商业模式分析 

9.1.2&emsp;无线淘宝发展现状  9.1.3&emsp;无线淘宝盈利模式  9.1.4&emsp;淘宝村的发展规模 

9.1.5&emsp;淘宝发展新动向  9.2&emsp;天猫  9.2.1&emsp;天猫商业模式分析  9.2.2&emsp;天猫准

入政策调整  9.2.3&emsp;天猫布局商超领域  9.2.4&emsp;天猫国际发展问题  9.2.5&emsp;供销平

台发展预测  9.3&emsp;京东  9.3.1&emsp;京东商业模式分析  9.3.2&emsp;京东业务发展态势 

9.3.3&emsp;京东金融布局征信  9.3.4&emsp;京东发展农村电商  9.3.5&emsp;京东未来发展规划 

9.4&emsp;苏宁易购  9.4.1&emsp;苏宁商业模式创新  9.4.2&emsp;苏宁易购入驻天猫  9.4.3&emsp;

苏宁易购万达合作  9.4.4&emsp;苏宁易购818战绩  9.5&emsp;亚马逊中国  9.5.1&emsp;亚马逊商业

模式变革  9.5.2&emsp;开通直邮中国服务  9.5.3&emsp;第三方平台的发展  9.5.4&emsp;助力美国

中小企业  9.5.5&emsp;亚马逊跨境战略2.0  9.6&emsp;其他网站  9.6.1&emsp;国美在线发展战略分

析  9.6.2&emsp;沃尔玛全资控股1号店  9.6.3&emsp;当当合作步步高布局线下     第十章&emsp; 垂

直类网络购物平台发展分析  10.1&emsp;唯品会  10.1.1&emsp;唯品会商业模式  10.1.2&emsp;唯品

会发展规模  10.1.3&emsp;唯品会竞争格局  10.1.4&emsp;唯品会发力女性经济  10.1.5&emsp;唯品

会存在的问题  10.2&emsp;聚美优品  10.2.1&emsp;聚美优品商业模式分析  10.2.2&emsp;聚美优品

竞争环境分析  10.2.3&emsp;聚美优品发力跨境电商  10.2.4&emsp;聚美优品转型升级战略 

10.3&emsp;我买网  10.3.1&emsp;我买网的商业模式  10.3.2&emsp;我买网竞争力分析 

10.3.3&emsp;我买网的生鲜战略  10.4&emsp;酒仙网  10.4.1&emsp;酒仙网的商业模式 

10.4.2&emsp;酒仙网发力啤酒电商  10.4.3&emsp;酒仙网的上市计划     第十一章&emsp;网络购物

市场前景趋势分析  11.1&emsp;网络购物市场前景展望  11.1.1&emsp;网购市场前景分析 

11.1.2&emsp;中国网购市场前景广阔  11.1.3&emsp;跨境电商市场发展潜力  11.1.4&emsp;跨境B2C

电商规模预测  11.1.5&emsp;中国网络购物市场预测分析  11.2&emsp;中国网络购物市场发展趋

势  11.2.1&emsp;中国网购市场未来方向  11.2.2&emsp;移动网络购物发展走向  11.2.3&emsp;用户

做主的网购新趋势  11.2.4&emsp;移动网络购物新趋势  附录：  附录一：网络购物服务规范  附

录二：网络交易管理办法  附录三：网络零售第三方平台交易规则制定程序规定（试行）  
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